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El Paddock Bulevard va 
posar en marxa una 
convocatòria, adre-

çada a persones d’entre 18 
i 30 anys, per tal de trobar 
la imatge que representi 
aquestes galeries comercials 
a la seva nova campanya de 
publicitat, que començarà a 
princips del mes vinent. 

És a dir, un càsting de 
debó, amb proves de foto-
grafia i video, i un jurat com 
cal, format per professionals 
de l’agència «àcomunica-
ció», com ara Teo de Prado, 
Àlvaro Comerma i Mireia 
Marín, a més de la perio-
dista Natàlia Amat, cap de 
Marketing i Publicitat.

MAJORIA DE NOIES
El càsting va tenir lloc diven-
dres passat, i va aplegar 150 
aspirants, la majoria noies. 
Després d’omplir un formu-
lari, van demostrar les seves 
dots de model davant les 
càmeres per què el jurat triés 
la imatge més adient.

Ahir es va fer públic el 
veredicte, i la noia escollida 
és Noemí Mesa, de 18 anys, 
que treballa de dependenta 
a una perfumeria. Ella serà 
la protagonista de la nova 
campanya publicitària i, a 
més, s’endú 300 euros per 
gastar al Paddock 

El jurat estava format per experts de la moda i la comunicació

El càsting es va fer a las mateixes galeries comercialsNoemí Mesa, de 18 anys, ha estat la candidata escollida

càsting

Paddock tria la seva imatge
150 joves es van presentar amb la il.lusió de protagonitzar la pròxima campanya


